Sut’aze a sut’azné kritéria na
18. MVCF 2015 Bratislava

Sucastou Medzinarodného Vel'trhu Cvi¢nych Firiem budq, tak ako aj po minulé roky, sttaze
cvi¢nych firiem.

Ciel'om veltrhu cvicnych firiem je predstavit, na akej urovni maju nasi Studenti klI'ic¢ové kompetencie
ako je prezentacia kreativity, flexibility mladych, schopnosti pracovat’ v time, komunikovat,
rozhodovat, robit’ zavery, kriticky a samostatne mysliet’.

Cvi¢né firmy sa budu prezentovat’ vo svojich stankoch, kde budu ponukat’ produkty, viest obchodné
rozhovory s potencialnymi zakaznikmi. Pri tychto rozhovoroch budt vyuzivat’ katalog, akciové letaky,

samotny imidz v stanku a vSetky dostupné nastroje sucasnej doby.

Hodnotené kategorie

katalog cvicnej firmy napaditost’, obsah, forma, kvalita, reprodukovatelnost’

imidz stanku cvi¢nej firmy napaditost’, originalita, realnost’, atmosféra

spdsob vedenia obchodného rozhovoru, znalost’

reprezentant/reprezentantka .
produktov, vystupovanie...

logo cvicnej firmy originalita, reprodukovatel'nost, napaditost’

slogan cvi¢nej firmy vystiznost’, originalita, jednoduchost’

V tomto roku Elektronické prezentacie vzhl'adom k chybajucemu technickému zabezpeceniu
nebudu zaradené do hodnotiacich kategorii.
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